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Para garantizar la correcta ejecución y efectividad de las campañas de Publicidad 

Digital, necesitamos que mensualmente nos compartan el contenido que será utilizado, 

cumpliendo con las siguientes especificaciones técnicas: 

 

1.​ YouTube Ads​
Inversión a gestionar: desde $5,000 hasta $50,000 

a.​ Duración sugerida:  

i.​ Cortos: 10 a 15 segundos 

ii.​ Largos: 25 a 30 segundos 

b.​ Formatos: 

i.​ Horizontal: 16:9 (1920 x 1080 px) 

ii.​ Vertical: 9:16 (1080 x 1920 px) 

iii.​ Cuadrado: 1:1 (1080 x 1080 px) 

c.​ Debe incluir el logo actual de nuestra marca 
d.​ Descargar nuestro logo en berriosmedia.com​

 
2.​ Meta Ads (Facebook y/o Instagram)​

Inversión a gestionar: desde $5,000 hasta $50,000 
a.​ Imágenes estáticas y carruseles 

b.​ Tamaños a trabajar: 

i.​ 4:5 (1080 x 1350 px)   

c.​ Se programarán videos de YouTube como parte del contenido para Meta, 

pero el mismo debe estar adaptado a los tamaños mencionados en 

YouTube Ads (Formatos).  

d.​ Debe incluir el logo actual de nuestra marca 

e.​ Descargar nuestro logo en berriosmedia.com​
 

3.​ Web Homepage Banner​
Tienda Online – Página de Inicio 

a.​ Desktop: 1200 x 400 px 

b.​ Mobile: 1010 x 725 px 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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Importante: Se requieren dos versiones por formato, tanto en inglés como 
en español. ​
 

4.​ Email Marketing 
a.​ El diseño del email será realizado por nuestro equipo interno a fin de 

garantizar la consistencia de marca. El equipo solicitante únicamente 

deberá proveer la siguiente información: 

i.​ Producto(s) a destacar, los cuales deben estar disponibles en 
nuestra tienda online. Se recomienda enviar múltiples opciones 

en caso de que algún producto se quede sin inventario durante el 

transcurso del mes. 

ii.​ Imágenes específicas de dichos productos en alta resolución. 

 

Colaboraciones con Influencers, Promotores o Spokespersons 
Al establecer colaboraciones con influencers, promotores o spokespersons, es de suma 

importancia que el contrato o acuerdo contemple de forma expresa los siguientes 

elementos, según aplique: 

 

1.​ Licencia de uso de imagen y derechos de contenido​
El contrato debe incluir una cláusula que otorgue a la marca una licencia amplia, 

no exclusiva e irrevocable para el uso de la imagen, voz, nombre, likeness y 

cualquier contenido generado por el influencer, promotor o spokesperson en la 

colaboración. Dicha licencia debe especificar que la marca está autorizada a 

utilizar el contenido con fines publicitarios y promocionales, incluyendo su pauta 

como anuncios pagados (paid media) en plataformas digitales.​

 

2.​ Alcance multiplataforma​
El acuerdo debe estipular que todo el contenido producido es reutilizable en 

todas las plataformas que la marca administre, tal como: Facebook, Instagram, 

Pinterest, TikTok y YouTube, así como cualquier otra plataforma digital que la 

marca utilice en el presente o en el futuro durante la vigencia del contrato. 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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3.​ Autorización para pauta pagada (Paid Media & Dark Posts)​
Debe constar expresamente que la marca tiene derecho a invertir presupuesto 

publicitario en el contenido del influencer, promotor o spokesperson para 

utilizarlo como anuncio (ad), incluyendo la modalidad de dark posts, que permite 

distribuir únicamente como publicidad dirigida a audiencias específicas 

segmentadas por la marca, sin necesidad de que aparezca en el perfil del 

influencer ni en su feed.  

 

4.​ Obligación de colaboración y etiquetado​
El influencer o spokesperson deberá estar comprometido contractualmente a 

compartir el contenido desde su cuenta, etiquetar la página oficial de la marca y 

realizar una colaboración (collab post) cuando aplique, de manera que el 

contenido pueda aparecer en el feed y perfil de la marca.​

 

5.​ Divulgación de publicidad (Disclosure)​
Todo contenido patrocinado debe identificarse conforme a las regulaciones 

aplicables (ej: FTC* en Estados Unidos), utilizando etiquetas como #ad, 

#sponsored o #collab, según corresponda. 

a.​ *La FTC (Federal Trade Commission) es la agencia reguladora del 

gobierno de Estados Unidos que, en el contexto del marketing con 

influencers, exige que todo contenido patrocinado sea divulgado de forma 

clara y visible al público mediante etiquetas como #ad, #sponsored o 

"Paid Partnership". Sus lineamientos son relevantes porque plataformas 

como Instagram, TikTok y YouTube los han adoptado como estándar 

global, y el incumplimiento puede resultar en multas tanto para la marca 

como para el influencer.​

 

6.​ Vigencia y territorios​
Especificar el período durante el cual la marca puede usar el contenido y los 

territorios geográficos donde aplica la licencia, a fin de evitar disputas 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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posteriores.​

 

7.​ Propiedad intelectual y contenido de terceros​

El influencer o spokesperson debe garantizar que el contenido entregado es 

original, libre de derechos de terceros (música, imágenes, etc.) y que su uso no 

infringe derechos de autor, imagen u otros derechos de propiedad intelectual de 

terceras partes. 

 

8.​ Aprobación previa de contenido​
El influencer o spokesperson deberá someter a revisión y aprobación previa de 

la marca todo el material antes de su publicación, incluyendo el storyboard, 

guión, concepto o idea creativa, así como el contenido final (video, foto o arte) 

en su versión editada. La marca se reserva el derecho de solicitar ajustes o 

modificaciones antes de dar su aprobación, y ningún contenido podrá ser 

publicado sin la autorización expresa y por escrito de la marca. Deberá 

establecerse en el contrato un plazo de revisión razonable (se recomienda entre 

5 a 7 días laborables) para no afectar los tiempos de publicación acordados. 

 

Consideraciones Importantes 
1.​ Archivos editables:​

Es indispensable que se compartan los archivos editables para poder realizar 

ajustes o adaptaciones necesarias según cada plataforma.​

​

Los editables deben incluir: 

a.​ Archivo fuente (Ai, Ps, Ae u otro programa equivalente) 

b.​ Imágenes utilizadas en la composición 

c.​ Tipografías empleadas​

 

2.​ Disponibilidad de productos:​
Los productos utilizados en los creativos deben estar disponibles en nuestra 

tienda online (https://berrios.pr/). De no estar disponibles, favor de no 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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utilizarlos.​

 

3.​ Identificación de productos:​
Todos los productos deben incluir el SKU oficial de nuestra tienda, no 

únicamente el número de modelo del suplidor.​

 

Fechas Límite 
1.​ 2 semanas antes: 

a.​ Confirmar con Erika, del equipo de Publicidad Tradicional, su participación 

en la campaña.​

 
2.​ 2 semanas antes del lanzamiento: 

a.​ Entregar el contenido correspondiente al mes en el que participarán. 

b.​ En caso de necesitar más tiempo, deben notificarlo con anticipación. Se 

podrá otorgar una semana adicional, es decir, hasta 1 semana antes del 

lanzamiento. De no llegar el contenido a tiempo el boletín debe ser 

revisado. 

 

Evidencias 
Las evidencias se proveerán según sea solicitado, e incluyen lo siguiente:​

 

1.​ Homepage Banner 
a.​ Screenshot del tráfico de visitantes a la página donde se ubica el banner 

slider (Google Analytics) 

b.​ Screenshot del banner en el Homepage​

 

2.​ Email Marketing 
a.​ Screenshot del email enviado 

b.​ Screenshot estatus del email enviado​

 

3.​ Meta Ads 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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a.​ Screenshots de los siguientes resultados: 

i.​ Clicks 

ii.​ Reach 

iii.​ Impressions 

iv.​ Anuncios utilizados 

v.​ Presupuesto de la campaña​

 

4.​ YouTube Ads 
a.​ Screenshots de los siguientes resultados: 

i.​ Clicks 

ii.​ Impressions 

iii.​ Views 

iv.​ Anuncios utilizados 

v.​ Presupuesto de la campaña 

 

Notas Adicionales: 
1.​ El período de ejecución del presupuesto puede comenzar días antes o días 

después del mes establecido, dependiendo de la fecha de inicio de la campaña. 

Por esta razón, los suplidores deben considerar que las fechas de ejecución 

pueden variar dentro de la publicidad digital al momento de solicitar evidencias. ​

Por ejemplo, el presupuesto correspondiente al mes de febrero podría comenzar 

el 29 de enero, si esa es la fecha oficial de inicio de la campaña. Siempre que el 

suplidor y la agencia entreguen el material requerido a tiempo, las campañas 

comenzarán en la fecha previamente anticipada y comunicada en el boletín. 

a.​ Se deja constancia de que, debido al funcionamiento y a los algoritmos de 

optimización de las plataformas publicitarias, la inversión presupuestada 

podría no ejecutarse en su totalidad dentro del período originalmente 

programado. En caso de que esto ocurra, las partes aceptan que la 

campaña podrá extenderse por el tiempo estrictamente necesario 

(generalmente hasta un (1) día adicional) con el único propósito de 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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completar la ejecución del presupuesto aprobado.​

 

2.​ Si el suplidor o el proveedor realiza un boletín o acuerdo con la empresa, debe 

regirse por la información especificada en este documento.​

 

3.​ Si el suplidor confirma su participación en una campaña y no provee contenido 

se reutilizará contenido que tengamos previamente o cualquier otro a discreción 

del equipo de Berríos.​

 

4.​ Se les invita a suscribirse a las plataformas correspondientes para que puedan 

monitorear y obtener sus propias evidencias de ejecución. 

a.​ Redes sociales: 
i.​ Facebook: https://www.facebook.com/BerriosTeDaMas/ 

ii.​ Instagram: https://www.instagram.com/berriostedamas/ 

iii.​ YouTube: https://www.youtube.com/berriostedamas 

iv.​ TikTok: https://www.tiktok.com/@berriostedamas 

v.​ Email: 

https://manage.kmail-lists.com/subscriptions/subscribe?a=XazaYH

&g=SifyCk 

vi.​ Website: https://berrios.pr/​

 

5.​ Cualquier iniciativa o proyecto especial que deseen desarrollar junto a Berríos es 

bienvenido. Siempre que se planifique con la debida anticipación y se cuente 

con un presupuesto asignado, podemos trabajar colaboraciones de alto impacto 

a lo largo del año, como creación de contenido con influencers locales, 

activaciones en tienda u otras iniciativas estratégicas que impulsen ventas y 

visibilidad de marca. 

 

6.​ Para cualquier duda o información adicional relacionada con contenidos para 

campañas de publicidad digital confirmadas, pueden comunicarse a 

digital@berriospr.com, donde nuestro equipo les asistirá durante el proceso. 

Documento creado para uso interno. Actualizar documento cuando haya cambios en leyes, plataformas y 
cualquier otra actualización relevante en los medios digitales. 
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